











Um bailcao que
virou canal nacional
de seguros.

Mais do que distribuir seguros, o projeto transformou as agéncias dos Correios em pontos estruturados
de incluséo financeira, com uma abordagem centrada no cliente e orientada a resultados.

A jornada foi construida a quatro méos, com planejamento, testes
e desenvolvimento conjunto em cinco pilares:

Oferta de Produtos

» Produtos desenhados a partir do perfil
dos clientes dos Correios;

« Competitividade no balcéo e aderéncia
das realidades financeiras das classes C, D e E.

Jornada do Cliente e Processos
« Contratacdo simples, rGpida e sem
burocracia finalizada em menos de 5 minutos;

« Precos acessiveis: planos a partir
de R$14,99/més.

Forca de Vendas
« Contratacdo simples, rGpida e sem
burocracia finalizada em menos de 5 minutos;

- Precos acessiveis: planos a partir
de R$14,99/mes.

Marketing e Comunicagdo
» Posicionamento alinhado com os valores
dos Correios e da populac¢éo atendida;

« Comunicagdo simples, didatica e conectada
ao dia a dia da populacdo.

Governanca e Modelo Operacional
« Gestdo estruturada e colaborativa para
evolucdo continua de operacdo.




RESULTADOS
protecao que chega
a todos os cantos do Brasil.
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Com a parceria, os Correios passaram a atuar
como um canal de distribui¢éio de seguros com
abrangéncia e impactos incomparaveis:

« Presenca em 100% dos municipios brasileiros
5.570 cidades.

 Produtos voltados a familias e pequenos negécios,
com foco em incluséo financeira.

 Solugcbes compreensiveis, acessiveis e Gteis,
especialmente d quem ndo teve acesso a seguros.



ESG em movimento:

inclusd@o que
transforma.

A parceria reforca os compromissos ESG
da CNP ao promover a democratizacéo
do acesso a seguros e do contribuir
diretamente para a construgdo de

uma sociedade mais

justa e resiliente.

Ao oferecer protecdo de verdade,
para quem mais precisaq,

os Correios e a CNP tornam-se
agentes de transformacgéo social,
com um modelo financeiramente

sustentavel,
escalavel ede
altoimpacto.




Mais que uma

um modelo que

A trajetéria entre CNP Seguradora e
Correios mostra como parcerias
estratégicas de co-branding podem
redefinir o papel de canais tradicionais,
ampliando seu impacto e relevancia.
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Combinando tecnologiq, inteligéncia /77BN
de negocio e compromisso social, 7 (il i
essa colaboragdo criou um novo i
paradigma de distribuicéo de
seguros acessivel, eficiente

e com alcance nacional.
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Ao unir tecnologia, estratégia e proposito, mostramos que é possivel transformar
qualquer canal em um ponto de distribuicdo de protecdo, com agilidade,
relevancia e impacto.

A CNP é especialista em solucdes de protecdo financeira sob medida para canais
B2B. Atuamos com seguros, consorcio, capitalizacéo e planos odontologicos,
sempre com modelos personalizdveis, como o white label, que respeitam a
identidade de nossos parceiros e agregam valor real aos seus negocios.

Combinamos expertise técnica, capacidade operacional e compromisso com
impacto social para construir parcerias de longo prazo, sustentaveis e com
crescimento conjunto.
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Quer saber
como aplicar
esse modelo

ao seu hegocio?

Mire a cGmera do seu celular para o

QR Code ao lado ou envie um e-mail
para parcerias@chpseguradora.com.br
e fale com o nosso time.
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Descubra como podemos
co-construir uma solucdéo
sob medida para o seu canal.
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'Fonte: Fenacor — pesquisa sobre penetracao de seguros no Brasil.
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